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 FOCUS   미디어커뮤니케이션학과에 입학하는 학생들 중 방송사 PD를 꿈꾸는 경우가 많지

만, PD는 언론사 공채를 거쳐야 하며 미디어커뮤니케이션학과뿐만 아니라 다양한 전공에서 

온다. 문화콘텐츠학과는 게임 회사나 전시기획 회사 등에서 인턴을 하다가 관련 콘텐츠 업체

로 진출하는 경우가 있다. 

 FOCUS   미디어커뮤니케이션학과가 경영학과를 복수 전공하면 기업의 홍보마케팅 분야로 

진출 가능하다. 언어학과 기호학을 익혔으니 심리언어학으로 나갈 수도 있다. 문화콘텐츠학

과는 컴퓨터공학과와 융합하면 게임과 ICT 산업 등으로 진출할 수 있다. 건국대의 연계 전공

인 글로벌MICE전공을 함께 공부하면 전시와 관광 등을 기획할 수 있다.  

 FOCUS   학과 안 소모임을 보면 학과의 특징이 좀 더 분명해진다. 미디어커뮤니케이션학

과는 영상·광고·언론사 취업 준비반·응용기호학·인지심리학·글쓰기·스피치 등의 소모임

이 있다. 문화콘텐츠학과는 게임기획·문화기획·영상기획·연극·한류문화 이해·창업 등이 

있다. 

 FOCUS   문화콘텐츠학과는 인문학에 기반을 두고 공연·전시·방송·영상·애니메이션 등 다

양한 콘텐츠를 배운다. 콘텐츠를 매체에 어떻게 담을 것인지 고민하는 학문이 미디어커뮤니케

이션학과다. 방송·영상·신문 등 다양한 미디어의 성격에 대해 배우고 그와 관련된 커뮤니케이

션의 이론과 실무를 공부한다.  
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게임기획자·전시기획자

컴퓨터공학과·글로벌MICE전공

인문학과 콘텐츠

게임·한류문화·연극·창업

언론인·광고업계

경영학·심리학

미디어와 커뮤니케이션

영상·광고·응용기호학·글쓰기

우리 삶에서 늘 가깝게 접하는 

다양한 매체와 콘텐츠에 흥미를 

느껴 미디어커뮤니케이션학과와 

문화콘텐츠학과를 선택하는 학생들이 

많다. 적극적이고 외향적인 성향의 

학생들이 대부분이며 두 학과 모두 

팀원들과 함께 과제를 제출하는 

‘팀플(팀플레이 과제)’이 많다.  
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